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1. presentacion

La identidad visual de Novogusto sinfetiza y representa, a partir de los trazos de su marca, la

imagen de la empresa. En ella, debe reflejarse la actividad, atributos como empresa, valores
y eficacia.

Debido a que el logotipo es el elemento identificador fundamental de toda compania,
es de gran importancia que su reproduccion y uso se lleve a cabo de manera correcta
y consistente, particularmente con lo que comunicamos al exterior.

El cumplimiento con las reglas de uso que se presentan en este manual y el apego a
las normas y politicas vigentes, garantizard el maximo impacto visual y la mayor utilidad
comunicativa a su logo.

La participacion de todos los usuarios de la marca es esencial en el esfuerzo por proyectar
una imagen institucional fuerte, consistente y coherente ante las diversas audiencias.
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2. marca

Novogusto es una tienda de gastronomia online, orientada tanto a profesionales del sector hostelero y grandes chefs como a particu-
lares con inquietudes culinarias que, atendiendo a los tiempos que corren y gracias a una cuidada reduccion de costes, surgid en 2012
CON UNos precios muy competitivos ofreciendo, sin embargo, productos de gran calidad.

Pese a llevar 5 anos en el mercado, bajo el nombre “Llena Tu Despensa”, la empresa se ve obligada a cambiar la marca y nombre co-
mercial actuales, asi como, aungue manteniendo el dominio de Internet, su acceso virtual actual (www.llenatudespensa.com), dado
que no se habia registrado la misma en la Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM) anteriormente y, al proceder a ello, han exis-
tido oposiciones de otras empresas que, finalmente, han hecho inviable su registro.

llena tu

despensa "eturd‘gensa
Lcom .com
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NOVOGUSTO

3. logotipo
Planteamiento grafico

El logotipo estd formado por dos elementos diferenciados: el nombre
y tres circulos, en sustitucion de la letra “"O”, que simbolizan los fres ins-
frumentos mds utilizados para la accién de comer: fenedor, cuchillo y
cuchara.

Estos elementos forman un todo, una forma unica.

El nombre de la marca se escribe con la tipografia “ITC Avant Garde
Gothic Pro (Book)”, siendo clara, rotunda, limpia y muy legible, carac-
terizada, asimismo, por estar escrita en una sola tinta.

Siempre que sea posible, se reproducird el conjunto del imagotipo en

sus colores corporativos y juntos, aungue mas adelante se expondrdn
diferentes soluciones que podrdn aplicarse en casos concretos.
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Unidades de medida del logotipo

Las dimensiones del logotipo se representan aqui como unidades de medida sobre una cuadricula.

Las proporciones del logotipo deberdn ser 16 unidades de largo por 2 unidades de alto.
16 U.
”I \ /@ (1 ICTO
NV UV N

U. = Unidades de medida

Unidades de area de proteccion del logotipo

Para evitar la contaminacion visual del logotipo deberemos crear un limite maximo en el que se

colocardn otros elementos del diseno.

Este margen serd de, por lo menos, una unidad por ambos lados y en las zonas superior e inferior.

1U. 1U.
— i

2U.I

2U.I




- La cocina es el vinculo mas importante entre la

aturaleza vy la cultura.
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Tamano minimo del logotipo

Para evitar que el logo pueda distorsionarse y para que la lectura sea adecuada, se establece un famano minimo para impresion en
soporte fisico y ofro para web.

En soporte fisico, la medida minima en la que se recomienda imprimir el logotipo es de 4,00 cm. ya que, a partir de ese tamano, se pier-
de la visualizacion correcta del logotipo.

Para soporte web, el famano minimo establecido serd de 160 pixeles de ancho.

Tamano minimo para soporte fisico

NOVOGUSTO

| | 1
4 centimetros

Tamano minimo para soporte web

NOVOGUSTO

160 px. de ancho
20 px. de alto
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NOVOGUSTO

A veces, en los momentos mas profundos, no hay

palabras. Solamenfe hay comida.
Roy Choi
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4. isotipo
Planteamiento grafico

Elisotipo es la parte iconica o mas reconocible, por lo general, de la
disposicion espacial en el diseno de una marca. Un elemento cons-
titutivo de un diseno de identidad que denota las connotaciones
de mayor jerarquia dentro de un proyecto y que, a su vez, delinea
el diseno del logotipo, asi como la siguiente aplicacion de diseno
en las restantes etapas de un proyecto de identidad corporativa,
como la aplicacion en papeleria, packaging o merchandising.

El isotipo de la marca es el que conforman los tres circulos que sus-
fituyen a las "O” de la nomenclatura de dicha marca, unidas con
una separacion entre ellos de un 10% del famano de cada circulo,
empezando por el del simbolo del tenedor, seguido por el del cuchi-
llo y finalizando por el de la cuchara.

13




NOVOSUSTO

YO amo fomar algo orainario y convertirlo en algo

extraordinario.
Ina Garien
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Unidades de medida del isotipo

Las dimensiones del isotipo se representan agqui como unidades de 13 U.

medida sobre una cuadricula.

Las proporciones del isotipo deberdn ser 13 unidades de largo por 4

unidades de alto. 4U.

H H

10% del tamanode un elemento  10% del tamano de un elemento

U. = Unidades de medida

Unidades de drea de proteccion del isotipo

— — Para evitar la contaminacion visual del isotipo, deberemos crear un

I - limite maximo en el que se colocardn otros elementos del diseno.

Este margen serd de, por lo menos, una unidad por ambos lados y

en las zonas superior e inferior.

U. = Unidades de medida
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Tamano minimo del isotipo

Para evitar que el isotfipo pueda distorsionarse y para que la visualizacion sea adecuada, se establece un tamano minimo para impre-
sidon en soporte fisico y otro para web.

En soporte fisico, la medida minima en la que se recomienda imprimir el isotipo es de 4,00 cm.

Mientras, para soporte web, el tamano minimo establecido serd de 160 pixeles de ancho.

Tamano minimo para soporte fisico

000

4 centimetros

Tamano minimo para soporte web

000

160 px. de ancho
49 px. de alto
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5. colores
Colores corporativos

Los colores corporativos son muy importantes, por lo que deberdn representarse con total fidelidad y evitando cualquier variacion que
pueda suponer la alteracion de la percepcidon de la marca.

Para evitar dicha alteracion, a confinuacion se muestran las tintas planas que deben utilizarse, ademdas de una tabla de corresponden-
Cia para consultar en caso de que no pudiera utilizarse el Pantone correspondiente.,

Pantone (Solid Coated)  Black 6C /01 C 703 C 704 C

RGB 16, 24, 31 234, 133, 151 189, 58, 73 162, 41, 46
RGB Hexadecimal #10181F #EAB597 #BD3A49 #A2292E
Cuatricomia (CMYK) 92,76, 56, 78 4,59, 25,0 19,87, 61,9 24, 93,78, 20

Colores para version escala de grises y para usos necesarios

Para publicaciones o materiales que utilicen tinta negra, asi como para aplicaciones web, se utilizardn los siguientes % de Black 6C:

Escala de grises 100% Negro 75% Negro 50% Negro 25% Negro

19
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6. reproduccion de logotipo e isotipo
Reproduccion del logotipo

El logotipo se aplicard, como regla general, sobre fondo blanco con los colores corporativos. SOlo si es necesario, se utilizardn cualquiera
de las otras opciones. Si bien, se puede aplicar en blanco y negro plano para materiales o publicaciones que solo utilicen la tinta negra,
como periddicos, facturas, hojas de fax, etc.

En caso de que fuviera que ir en una sola tinta, se utilizard en color negro plano para fondos claros.

El logotipo de Novogusto ird, en la medida de lo posible, sobre fondo blanco pero también se podrd colocar sobre fondos oscuros, en
estos casos se realizard siempre en blanco.

Logotipo sobre fondo blanco Logotipo a una sola tinta

NOVOGUSTO NOVOCGUSTO

Logotipo sobre fondo oscuro

NOVOCUSTO NOVOCUST@




i

. '
El chef que crecio con abu
siempre gana al que fue aun
Gary Vaynerchuk r
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Reproduccion del isotipo

lgualmente, el isotipo se aplicard, como regla general, sobre fondo blanco con los colores corporativos. Y, sdlo si es necesario, también
se podrd aplicar en blanco y negro plano, en funcién del fondo donde se ubicara.

Asimismo, el isotipo podrd utilizarse de manera vertical, colocando en columna los tres elementos, situando en la parte superior al que
representa un tenedor y en la inferior la cuchara, permaneciendo el del cuchillo en la zona intermedia, con una separacion idéntica a
su ufilizacion en formato horizontal: 10% del tamano de cada elemento, y aplicando la misma regla de colores.

Isotipo horizontal sobre fondo blanco Isotipo horizontal a una sola finta Isotipo horizontal sobre fondo oscuro

|

©

Isotipo vertical sobre fondo blanco Isotipo vertical a una sola tinta Isotipo vertical sobre fondo oscuro




NOVOSUSTO

La clase mas importante que puedes tomar es la

de técnica. Un gran chef es un gran técnico.
Jacques Pepin
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7. tipografia
Tipografia corporativa

La tipografia corporativa, que es la que se emplea para la reproduccion del texto de la marca y que se utilizard para mantener una
coherencia grafica en la papeleria, corresponde a la familia “ITC Avant Garde Gothic Pro” en sus diferentes versiones (Extra Light, Book,
Medium, Demi y Book), aunque existan ofras tipografias complementarias para otros usos.

Se tfrata de una tipografia geométrica, formada a base de circulos y lineas rectas, que fue inspirada en la Futura de Paul Renner y en
el movimiento alemdan de la Bauhaus de los anos 20, siendo de un gusto estético inigualable, por lo que es utilizado por marcas como
Adidas, AXN, FOX, FIFA, la desaparecida revista “Popular Science”, ademds del mundo del espectdculo, como David Guetta o los cré-

ditos de las peliculas de Universal Pictures.

Extra Light Book Medium
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz abcdefghijkimninopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890

Demi Bold
abcdefghijkimnihopqrstuvwxyz abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY2Z
1234567890 1234567890

25
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Tipografia complementaria

Como tipografia complementaria, se utilizard la familia “Raleway” en todas sus variantes.

Raleway es una elegante familia de caracteres sin serifa. Inicialmente disenada por Matt Mclnerney con un Unico peso (fino), fue am-
pliado a nueva variantes, en el ano 2012, por Pablo Impallari y Rodrigo Fuenzalida.

Esta tipografia serd obligatoria en el entorno web para todo el texto.

Thin
abcdefghiklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Regular

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Bold

abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Extra Light

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV\WXYZ

1234567890

Medium

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Extrabold

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Light
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Semibold

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Black

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

27
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8. usos indebidos de la marca

Se consideran indebidos agquellos usos que no correspondan con las aplicaciones establecidas en el presente manual corporativo.

No obstante, a confinuacion se exponen una serie de ejemplos para evitar la utilizacion incorrecta de la marca.

Deformacion grafica

NOVOGUST) NevecusTe

' 000 000

Colocacion erronea de elementos

NovocustTe €)DD)

Areas de proteccién no respetadas

NOVOGUSTO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aenean (
aliguam nisl ut luctus iaculis. Maecenas interdum dapibus rufrum.

Lorem ipsum dolor sit amet...

Nullam risus urna, ulfrices eget ornare vel, tempus ut orci. Donec
gravida, est non mattis commodo, sem turpis venenatis nisi...

Aplicaciéon incorrecta de colores y trazos

NOVOGUSTO NOVOCGUSTO

QOON (1

Dimensiones no respetadas

NOVOGUSTO

3 centimetros

000

111 px. de ancho

Rotacion de los elementos graficos

novocS? O OQ

29
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9. iconografia y simbologia

El logopito e isotipo han sido disenados con el objetivo de utilizar sus elementos como iconos para aplicaciones, pudiendo utilizarse de
manera independiente y pensando, asimismo, en ser ampliados para todo tipo de elementos de la empresa.

De esta manerq, tratdndose de una marca que representa una tienda de alimentacion, se han establecido una serie de iconos que
representen a las familias y otros elementos, tales como los siguientes:

0000
920006
500200
000000

31







Manual de Identidad Corporativa de Novogusto

10. aplicaciones de la marca
Papeleria

Elementos de aplicacion a las comunicaciones de la empresa a fravés de papeleria:; papel de carta, sobres, facturas, albaranes, tarje-
tas de visita, merchandising, etc.

NOVOGUSTO
NOVOGUSTO
NOVOGCUSTO
1000
NOVOGUSTO 0 O O
NOVOGUSTO :
Nn:gjfo / Z ﬂ 0 0
m.:: 3 NOVOGUSTO
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La cocina es un ambiente duro y forma caracteres

increiblemente fuertes.
Gordon Ramsey
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Logistica y packaging

Elementos de aplicacion para los envases y embalagjes de los productos, asi como los medios de tfransporte propios, siendo las principa-
les ventanas de comunicacion hacia el consumidor, a través de las ventas y envios a los domicilios.

AN NSRRI
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Apariencia digital en todos los dispositivos

Novogusto es una tienda virtual, por lo que su apariencia en Infernet es la parte mas basica y fundamental de la actividad, motivo que
exige una atencion especial, pudiendo visualizar su sitio welb desde cualquier dispositivo, sin perder en visibilidad o usabilidad:

Novogusto : Tutienda onlir X + - o

AYTIT™ oeoueone: B ¢ Qsusar we ¥ a9 Bag

NOVOGUSTO -

nx

||||| Qué ofrecemos Tienda online Blog

aaaaa
onk X GBS

NOVOGUSTO

mplio: cames, pescados. mariscos. gastronomia
man més de 3000 productos a
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David Muioz | |
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Publicidad

Todos los medios son fundamentales a la hora de dar a conocer la nueva marca de la tienda de gastronomia, por lo que se presentan
ejemplos publicitarios para mupis en la calle 0 anuncios para revistas, como |os siguientes:

NTVOGUSTQ

DONDE COMPRAN L0S PROFESIONALES

Hacemos accesible
lo inalcanzoble




WwwW. NOVOQUSTO.COM

RedComer Food, S.L. - C/ Vicente Berdusan, Bloque D1 - 50010 Zaragoza - CIF; B-99419806 - Email: info@novogusto.com



